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Mas del

90 %

de las empresas en el
mundo son mipymes £

México cuenta con

'@-‘ﬂ' 4.7 millones

de mipymes 2
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';’ Acércate, inférmate
d y desarrolla tu empresa,

la Secretaria de Economia te acompana

Naciones Unidas, (2023).
2INEGI, (2020).



Documento interactivo

Interactta con el indice para navegar por
el documento. Haz clic en el encabezado

de cada pagina para volver al indice.

INDICE

INTRODUCCION

ANEXOS

LAS MIPYMES EN EL MUNDO

1.1 Principales caracteristicas de las mipymes en
los paises firmantes del Tratado Comercial

entre México, Estados Unidos y Canada (T-MEC)

LAS MIPYMES EN MEXICO

2.1 Diversidad de las mipymes
2.2 Esperanza de vida de las mipymes
2.3 Participacion de las mujeres en las mipymes

2.4 Nuevas Empresarias con
Negocios por Internet (Nenis)

POLITICA DE IMPULSO A MIPYMES

3.1 Inclusién institucional

3.2 Inclusion digital

3.3 Inclusion financiera

3.4 Inclusién comercial

3.5 Programa De la mano con tu negocio

3.6 Programas de fortalecimiento a mipymes

3.6.1 Vinculacioén con programas gubernamentales

3.6.2 Vinculacion con programas de las entidades federativas

3.7 La Politica de Impulso a Mipymes como
politica de Estado

REFERENCIAS

10

12

14

16
17
18

20

22

24
25
26
27
29

30
31

31

32

36

38



INTRODUCCION

Las micro, pequefias y medianas empresas (mipymes) son el grupo al
gue pertenecen mas del 99.8 % de las empresas en el pais .23 Simbolizan
cualidades socioculturales que, en conjunto con la dinAmica econémica,
dan muestra al mundo de la diversidad y riqueza de México, misma que
representa un mosaico que integra empresas familiares dedicadas a

a-a @ « ~°@N8-l°@ - N°GAS @ 3° Y&U K =°8¢ @-+K Nelle«e8N°83
asi como empresas productoras, de servicios turisticos, medicina alterna-
tiva, proveedoras, exportadoras y aquellas de industrias especializadas.
Contribuyen al fortalecimiento econémico, promueven el desarrollo regional
e impactan positivamente en la vida social. México tiene un contexto
econdmico y sociopolitico que favorece su creacion y fortalecimiento.

Mipymes mexicanas: motor de nuestra economia es una iniciativa
del Gobierno de México para destacar la importancia de las empresas

en sus diferentes tamafios y el valor que aportan al pais, resaltando la
participacion de las mujeres propietarias y las acciones que se realizan

de manera coordinada con los agentes publico y privado para promover

su crecimiento.

El objetivo de este documento, por un lado, es visibilizar y reconocer la
importancia de las mipymes en la economia del pais, y por otro, acercar a
todas las personas un modelo construido por la Secretaria de Economia,

en coordinacidon con dependencias publicas y el sector empresarial de
México, que implementado por quienes deseen crear o fortalecer una
mipyme, puedan hacerlo con la garantia de tener una ruta de navegacion
e8¢ U = Ae«l® ©° ©°0 3°@+88 UU 3*° @V@ 4&5u °@P

SEstadisticas a propoésito del dia de las micro, pequefias y medianas empresas, INEGI, (2020).



Las mipymes desempefian un papel determinante en la economia mexi -
cana. Es por ello, que la Politica de Impulso a Mipymes de la Secretaria de
Economia esta encaminada a crear un entorno con mejores condiciones,

gue les permita ser competitivas y aumentar su esperanza de vida.

Es labor del Gobierno de México generar herramientas para brindarles
un acompafiamiento puntual y facilitar la ruta administrativa para que
aprovechen su potencial y se incorporen al mercado nacional e internacional,
considerando en todo momento a las comunidades menos representadas para
que el desarrollo sea inclusivo para no dejar a nadie atras, no dejar a nadie fuera.

Actualmente, México es reconocido por su estabilidad econémica y como
uno de los paises mas seguros para invertir, lo que genera oportunidad
para que las mipymes aprovechen el fenbmeno de la relocalizacion,
también conocido como nearshoring.

En este contexto, nuestro pais es uno de los diez paises que mas atraen
inversiones extranjeras con un ingreso histérico, solo en 2023, de 36 mil
58 millones de ddlares, “lo que demuestra que la relocalizacién no es un
proyecto a futuro, sino una realidad a la cual denominamos el “momento
mexicano ". Esto se nutre de otros factores como la posicion geogréafica,
estabilidad politica, econdmica, social y el Tratado Comercial con Estados
Unidos y Canadéa (T-MEC). °

Asimismo, la implementacion de una Politica Industrial que impulsa

el desarrollo de sectores prioritarios (dispositivos médicos e industria

farmacedtica, agroindustria, eléctrico y electronico, semiconductores

ukK «VN N8ae« u °U°-N8 N8U&a3%«3cK 3°N « (e 43° Nad4-+-4a 80
especializadas desde su formacion académica para insertarse en el mundo

laboral actual, y elevar los niveles de productividad y competitividad en las

industrias, resaltando la importancia de su talento.

Precisamente, el “talento mexicano” es la fortaleza para aprovechar la
relocalizacion, ya que el capital humano y laboral es joven, técnico y
especialista en areas de ciencia, tecnologia, ingenieria y matematicas 6(STEM,
por sus siglas en inglés).

Por lo anterior, uno de los objetivos de la Secretaria de Economia, es proveer
de condiciones éptimas para el desarrollo de todas las mipymes y con ello,
democratizar el comercio nacional e internacional en dos vias: 1) concretar los
procesos de exportacion y 2) generar ecosistemas de proveeduria nacional
e internacional, es decir, “sin mipymes, no hay nearshoring "

“Secretaria de Economia, (2024).
5“Talento mexicano”, Secretaria de Economia, (2023).

& jdem.






LAS MIPYMES EN EL MUNDO

Las mipymes son la columna vertebral de
las economias y representan uno de los
principales motores en la innovacién y el
crecimiento econémico de los paises.

&

El 94 %

de las empresas

gue existen en el mundo son

mipymes, es decir, alrededor &?\:’3
de 400 millones. 7 oo

Son una importante fuente de empleo a nivel
internacional, en promedio, generan el 70 %. En
paises como Colombia representan el 80 %

la fuente de empleo, en el caso de Alemania
88 %°y en Turquia se encuentra por encima del
promedio con 72 %. 1°

8de

La mipymes en Latinoamérica

En Brasil . d=
14.8 millones =

son mipymes

> Representan el 99.23 % del total
de las empresas brasilefias

Fuente: Con informacion del Servicio Brasilefio
de Apoyo a las Micro y Pequefias Empresas.

En Colombia

495 mil

son mipymes

Comercio Global

- 41 %delas
importaciones mundiales

- 36 % de las
exportaciones mundiales

PIB Mundial

_, Contribucion del 50 % del
PIB en paises desarrollados

- Contribucion del 35 %  del
PIB en paises en desarrollo

Fuente: Con datos de Naciones Unidas, OMC, National Actions
Plans on Business and Human Rights y OMC NEWS

En Uruguay

209 mil

son mipymes

> Representan el 99.58 % del total
de las empresas uruguayas

Fuente: Con informacion de la
Agencia Nacional de Desarrollo.

&

En Chile

235 mil

son mipymes

> Representan al 99 % del total
de las empresas colombianas

Fuente: Con informacion de la
Céamara de Comercio de Bogota.

> Representan al 98 % del total
de las empresas chilenas

Fuente: Con informacion de la Subsecretaria
de Relaciones Econémicas Internacionales

7Con datos de Naciones Unidas, OMC, National Actions Plans on Business and Human Rights y OMC NEWS.
8 ANIF, (2021).

9 OECD, Germany, (2021).

1°Ministerio de Industria y Tecnologia, Republica de Turquia, (2023).
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Comercial entre México, Estados Unidos y Canad

El Tratado Comercial entre México,
Estados Unidos y Canada (T-MEC) es
el acuerdo mas avanzado que com -
prende disposiciones de cooperacion,
intercambio de informacién y promocién en
diversas materias, como la infraestructura y
digitalizacion de las mipymes.

El T-MEC abre la posibilidad para que lasem -
presas que se instalan en México accedan a:

372
millones

de consumidores potenciales
en EE.UU. y Canada

3.1 billones de dolares:
valor del comercio de
America del Norte

De igual forma, esta zona comercial se coloca
a la vanguardia de estandares laborales
y ambientales.

a (T-MEC)

0 -Ve N »« @V 5 8Ne=d KU @-N8°@ 5-a.
mantes del T-MEC realizan acciones conjuntas

e individuales para continuar promoviendo

la generacion y el fortalecimiento de las

mipymes, ya que actualmente emplean a

méas de la mitad de la poblacion. 13 Ademas,

{ie 3AN°8 @ &3+3 3° (je 80(351 @° n° 8030993 O
sus principales actividades econdmicas.

El Capitulo 25 del T-MEC reconoce larele -
vancia de las mipymes en la competitividad
0 -+ 3° 1 @ 5:.a@°@ 48 - N°@J

Fortalece la cooperacion y promueve el
crecimiento y empleo de las mipymes.
Representa una plataforma de conexion.

Brinda facilidades de
internacionalizacién y consolidacion.

Promueve el intercambio y andlisis
de mejores practicas comerciales.

Brinda capacitacion y asesoramiento.

N @ -8aN°88 @ 5+8¢ -Ue@&a4-°8 « U™ “5u°@ @

propios en cada pais. Tradicionalmente, se
ha utilizado el nimero de trabajadores para
"@N8*Na4d-+8 U0 @ “@N-«U°-8 &° N

%EI T-MEC

promueve el intercambio e
incorporacion de las mipymes
a las cadenas de valor *?

“Reporte TMEC, Secretaria de Economia, (2020).
2Small Business Administration, EEUU (2022) y Gobierno de Canada, (2022).

@ LRl @5D aa-+ «8a 3.8 O.-dia’ec°@
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<

Secretaria de Economia, 2023.

13Censo Econémico, Canada (2019) y Departamento de Estado de Estados Unidos, (2019).
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Categorizacion de las mipymes en el T-MEC

Mexico 68 %

> Micro (1 a 10 personas) del total de personas son

> Pequefias (11 a 50 personas) nallzsies S |piee

> Medianas (51 a 250 personas) - Contribuyen con el 52 % al PIB
~ Principales actividades econémicas:
Cuenta con comercio al por menor, servicios*
[\ : y manufacturas.
4.7 millones T
de mipymes Fuente: Con informacion del INEGI.

Estados Unidos
% ED 46 %

Pequefias (1 a 19 personas) OO0 el total de personas son
Medianas (20 a 499 personas) empleadas en pymes
- Contribuyen con el 44 % al PIB
/ \ G co.n = Principales actividades qconémicas:
33 millones @°8nd-4 @ 58 0°@4& -U°@K ~&° N&a
de pymes técnicos, y construccion.

IVO N°J I &80 8 +«-a 3°03 .00 VO@4 °@@ "8 au°pP

Canada 88 o

> Pequefias (1 a 99 personas) del total de personas son
> Medianas (100 a 499 personas) empleadas en pymes
- Contribuyen con el 50 % al PIB
[\ Suenta con Principales actividades econdmicas
. = Princi ivi icas:
1.2 millones @°8nd-4 @ 58 0°@4 +i°@K -4° Naa:
de pymes técnicos, construccion y comercio.

Fuente: Con informacion del Key Small Bussiness Statistics.

Fz N+J 3°8nd-a @ 58an+3 @ 4+ ~d°8 @P
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MIPYMES MEXICANAS:
MOTOR DE NUESTRA ECONOMIA

LAS MIPYMES EN MEXICO

Las mipymes mexicanas son el motor

de nuestra economia, generan el 52 %
de los ingresos y emplean a 27 millones

de personas , que representan el 68.4 % ¢
del total de personas que trabajan en el
sector empresarial.

Micros 95 %
Emplean de 1 a 10 personas
4.5 millones de establecimientos

Pequefias 4 %
Emplean de 11 a 50 personas
190 mil establecimientos

Su distribucion a lo largo del territorio es
diversa, concentrandose en la regién Sur

las mipymes dedicadas principalmente al Medianas .08 %
comercio y, en el norte, aunque el numero Emplean de 51 a 250 personas
es menor, éstas realizan actividades de 38 mil establecimientos

tipo industrial.

3759% 2149% 19% 890 % 13.02%

1Estadisticas a propdsito del dia de las micro, pequefias y medianas empresas, INEGI, (2020).
Nota: Porcentaje de la sumatoria del 37.8 % de las micro, 14.7 % de pequefias y 15.9 % de las medianas.

179 N e =SS TN e S9N A S TN S S 9 NN A S TN T Z9 3N N\NONEESGS S T S =
NN S R NN 3 S S R A NN e S NN AN ST A=

https://www.gob.mx/se 15



2.1 Diversidad de las mipymes

E +30 @V@ O 8Neii®ee@ °@ i+ 3Ia@s°Br@rasas fardiliares son un tema

y diferenciacion de sus productos, que al relevante porque estan relacionadas con
comercializarlos les permiten sostener la toma de decisiones. *° El porcentaje de
familias y comunidades. mipymes en las que un familiar toma las

decisiones se muestra de la siguiente
n @ @°-N8°@ @ @a0 aad-+Nan @niheraNanai3es
econOmica en los que se desarrollan las
mipymes mexicanas son:

_ Comercio al por menor
5 de cada 10

- Servicio
4 de cada 10

- Manufacturas
1 de cada 10

medianas empresas
. .. . Fuente: Con informacién de la Encuesta Nacional

El comercio es la actividad predominante, de Financiamiento de las Empresas, ENAFIN, (2021)

sin embargo, a medida que aumenta el

tamafo de la empresa el sector manufac -

turero también crece, logrando una mayor Las empresas conformadas por familiares se

participacion en las medianas empresas. caracterizan por un enfoque de liderazgo y
administracion que asegura la continuidad
exitosa de la empresa. La investigacion

Distribucion de mipymes por sector internacional muestra evoluciones distintas
respecto a las empresas familiares, segun los
£ paises y sus particularidades. Por ejemplo,

Manufactura

en Alemania, al igual que en México, el 90 %
de las pymes son propiedad y gestion
E 23% familiar, lo que les da un fuerte sentido de

Servicios tradicion y continuidad. ~ *°
18.7 %

=

Comercio
19.7 % 19.7 %
. — al menos el

90 %

de las empresas en México
son de caracter familiar 7

341%

Micro Pequeia Mediana

Fuente: Con informacién del Censo Econémico (2019).

>“Radiografia de la empresa familiar en México”, UDLAP (2017).
8|nstitut fur Mittelstandsforschung, (2022).
nstituto de las Familias Empresarias, (2022).
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En este contexto, las mipymes también
enfrentan retos, algunos de éstos son:

Baja esperanza de vida. 52 de cada 100 mipymes
cierran durante sus primeros dos afios.

Escaso conocimiento en habilidades digitales .La
mayoria de las mipymes carecen de conocimien -
tos digitales, asi como de seguridad digital que
permita mejorar y proteger sus operaciones.

Complejidad administrativa. El 70 % de las mipymes
enfrentan obstaculos al iniciar su negocio.

2.2 Esperanza de vida de las mipymes

La probabilidad de vida aumenta a medida

que los negocios tienen mayor edad. 18
El Estudio sobre la Demografia de los
Negocios (EDN) registr6 las siguientes
probabilidades de mortalidad, de acuerdo

con los principales sectores en los que se
desarrollan las mipymes:

Mortalidad de los
establecimientos por sector

30%. .
Comercio
O,
38 % 5gufa/?turas

Servicios privados
no financieros

Fuente: Con informacién del Estudio de la
Demografia de los Negocios, INEGI, 2021.

8Demografia de los Negocios, INEGI, (2021).

Acceso limitado a tecnologias digitales

y emergentes. De las microempresas que
representan el 95 % de las mipymes, Unicamente

el 19 % tiene acceso a un equipo de computo.

Estos retos requieren alternativas que re
suelvan de manera integral cada una de las
causas que lo provocan, principalmente, a
través del desarrollo de habilidades empre

sariales considerando aquellas que tienen
relacién con el desarrollo social y compe
tencias interpersonales.

Mortalidad de las mipymes

De cada
100 52 mueren
- antes de los 2 afios
mipymes
. 8.~4
anos
oo D - Promedio de vida
B0 afios nacional de una

Cuando un negocio mipyme en Mexico

supera los 5 afios,
su promedio de
vida se duplica

Q Hidalgo <

Hidalgo (36 %) tuvo mas
nacimientos de establecimientos
en 2021, mientras que, en 2020,
fue Tlaxcala (19 %)

11.4

afios

Oaxaca tiene un
promedio de vida
3 afos arriba de la
media nacional

Fuente: Elaborado con informacion del
INEGI, Demografia de los Negocios (2021).
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2.3 Participacion de las mujeres en las mipymes
En México 1.6 millones de mipymes tienen

como propietaria a unamujer  *Ellas repre - Las principales fuentes
sentan el 34 % sobre el total de mipymes. 5eBe 4 » 4°8@° @ J

Mujeres propietarias de mipymes

Bancos
33.4%

Cajas
de ahorro
25.8 %

medianas empresas

Fuente: Con informacién del Censo Econémico 2019. O U 30 @ N é 30 U @ é P é ° é (0] N @
que se les otorgan son:

Las mujeres tienen poco acceso al crédito
para sus emprendimientos, solo:

13 de Adquisicion

de insumos

[=>cada 100 47.9 %

mipymes propiedad de mujeres
obtuvieron un crédito %

Equipamiento
0 ampliacion
de negocio

ne Voege - N8eNe o o Voe8e
¢ ¢ ¢ ¢ 58.9 %

5¢8¢ N8e«ede8° @V@ °0 -da @ u OOPI |
30 @V 508@ o] 508 ¢ 0,0 0 5 (j0e3
N3 of « P

Fuente: Elaborado con informacion del
INEGI, Demografia de los Negocios (2022).
INEGI, 2021.

9Estadisticas a propésito del dia internacional de la mujer, INEGI, (2022).
2jdem.
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MIPYMES MEXICANAS:
MOTOR DE NUESTRA ECONOMIA

r 4N YN AN D 4N Y 4N D 4N Y I\

a e oo -
1562% 1401% 329% 3% 647 %

axaca es el

er lugar

con mas de 50 % de mipymes

lideradas por mujeres en el
estado y con mayor esperanza
de vida en los negocios %

21 Gobierno del estado de Oaxaca, (2020).
2 Estadisticas a proposito del dia Internacional de la mujer, (2022).

Fuente: Datos aproximados con informacién del Censo Econémico 2019.

Los 5 estados con mayor
porcentaje de mipymes
de mujeres en el pais son:

Oaxaca
-~ Guerrero
= Yucatan
~ Chiapas
Campeche

México
de cada 10

mipymes lideradas por mujeres
se dedican al comercio, ya que
emplean mayor tiempo en actividades
de cuidados no remunerados %

12 N S S T SR S N S S SR U N S S T S T /NS SS TS sS
NN S R NN 3 S S R A NN e S NN AN ST A=

EESS R)EES

https://www.gob.mx/se

EEESS EEES

19




2.4 Nuevas Empresarias con Negocios por Internet (Nenis)

Si bien hemos llegado a un momento

de la historia en la que los gobiernos
buscan generar mayores condiciones
para promover la equidad de género en el

ambito econdémico, las mujeres en México

enfrentan todavia una serie de barreras
gue les impiden sumarse a la economia
nacional en condiciones pertinentes a su

desarrollo personal. Una de las principales
razones deriva de la herencia de labores
domésticas y de cuidado no remuneradas

que recae en muchas de ellas.

A pesar de eso, muchas mujeres siguen
encontrando nuevas formas de adaptar sus
fuentes de ingresos a los nuevos contextos.
Tal es el caso de las Nuevas Empresarias
con Negocios por Internet (Nenis)
gue, desde la explosién de las redes sociales
como medios de comercio electrénico
y, sobre todo, durante la pandemia por

l...,aX(nixK <58 n°-Y+8 i @

de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion (TIC) para generar un nuevo

, mujeres

Al menos 7 de cada 10 Nenis tienen la necesi
dad de generar ingresos como jefas de hogar

0 comparieras de la persona jefa de hogar. En
un 60 % de los hogares de las Nenis hay 1 0 2
menores dependientes de ellas.

% En el 29 %
de los hogares

las Nenis tienen la obligacion de
generar ingresos como hijas ~ 2®

Los ingresos mensuales de las Nenis las ubi
can, en general, en el grupo de ingreso medio.

Nenis por grupo de ingresos

«© 03 A4l n@nos 7 de cada 10 Nenis se

posiciona en el grupo de ingreso medio
(medio-bajo y medio-alto)

5084l 3° °0 -4 @ 58 n° 3°8 58 3V-N @

ylo servicios por redes sociales.

En México hay

1.2 millones

de Nenis y tienen entre 20 y
54 afios de edad. =

@| El 91 %

de las Nenis

-
habitan en zonas urbanas y

practicamente todas tienen
un teléfono inteligente 2

3|MCO, (2021).
20 ENDUTIH, (2022).
2 [dem.

20

6 %
Bajo
A7 %
Alto
46 %
Medio bajo J'
31%
Medio alto

Fuente: Con informacion de la ENDUTIH, 2022.
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Las Nenis

generaron en 2021

@V5°8+8 (e «8°-Ye 30 30@a0V > U°° ° cercade 9 millones y medio
°0 »--°@ K V@ a 5¢=N 29 0+@ AX!He pesos al dia ¥

Secretarfa de Economia, 2023.

Las Nenis pueden capitalizar esta
tendencia del comercio electrénico y

Las Nenis usan principalmente Facebook asi, ofrecer sus productos y servicios
y WhatsApp para realizar y/o concretar aprovechando las grandes plataformas
sus ventas, el 52 % de ellas realizan ventas de comercio electronico para llegar a un
por internet diario o al menos una vez a la mercado mayor. Sin embargo, ellas mismas
semana. Ha sido tal el impacto del uso de expresan que requieren tener un negocio
Ue@ 8°3°@ @ -a-U°@ 58+ a °@mas consdiidaeloly con mayores inventarios
venta de productos o servicios en México capaces de responder a la demanda.

que desde el 2016:

450 millones

de personas visitan

grupos de compra y venta en
Facebook, razén por la cual, se
integré como acceso principal
el botdn de Marketplace. 2¢

En México hay

< 93 millones

de personas usuarias de
servicios de Internet 28

La mayor parte de las Nenis (93.5 %), por

ejemplo, son trabajadoras por cuenta

propia, pero hay algunas que tienen el
Asimismo, la pandemia y el contexto doble de ingresos que el promedio pues en

post-pandémico aumentaron el crecimiento de

SuS negocios aceptan pagos electrénicos,

las redes sociales hasta que la comercializacion facturan o incluso tiene alguna cuenta de

en estas fue liderada por las Nenis.

ahorro y pueden emplear a otras personas,

principalmente, a otras mujeres.

26Revista Latinoamericana de Humanidades Ambientales y Estudios Territoriales , Tekopora, (2023).
2’Encuesta Nacional de Uso del Tiempo, INEGI, (2019).

28Encuesta Nacional sobre la Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la Informacién en los Hogares, INEGI, (2022).
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POLITICA DE IMPULSO A MIPYMES

Bajo el principio establecido en el Plan
Nacional de Desarrollo 2019-2024 de “no
dejar a nadie atras, no dejar a nadie fuera”
y en cumplimento al objetivo prioritario 3
del Programa Sectorial de Economia 2020-
2024, referente a promover la creacion
y consolidacion de las micro, pequefias
y medianas empresas, la Secretaria de
Economia disefié e implementa la Politica
de Impulso a Mipymes, que promueve el
desarrollo econémico nacional a través del
fortalecimiento y mayor participacion de las
mipymes en el mercado interno y el comercio
exterior.

Conscientes de la importancia que tienen en
la economia nacional, esta Politica busca:

Desarrollar la competitividad de las mipymes
para potencializar su papel en la proveeduria
nacional, vinculadas a las cadenas regionales
de valor que se reestructuran por el efecto
de la relocalizacion.

Promover el fortalecimiento de las mipymes
conformadas y dirigidas por mujeres, con
atencion prioritaria en la region del Sur Sureste.

Ademas, la Secretaria establece alianzas
estratégicas con el sector privado para
impulsar la transformacion y aumentar la
competitividad de las mipymes, a través de
una colaboracion transversal y multisectorial,
con el objetivo de fomentar un entorno
propicio para el desarrollo sostenible y el
crecimiento de las mipymes.

Con ello se promueve un tejido empresarial

mas dinamico y resiliente en el nuevo contexto

del momento mexicano detonado por las

grandes inversiones que estan llegando a
México y por su posicion como la doceava
economia mas rica del mundo.

En el marco de la implementacion de esta
Politica, la Secretaria de Economia desempefia
un papel crucial como entidad articuladora,
desplegando esfuerzos colaborativos de
manera integral. En este contexto, se han
establecido sinergias con diversas instituciones
de los distintos érdenes gubernamentales que
proporcionan programas, tramites y servicios
especificamente orientados a las micro,
pequefias y medianas empresas.

Los objetivos referidos del modelo de trabajo se sustentan en los siguientes ejes:

Inclusidén
Institucional

Inclusién

Digital

Inclusion
Financiera

U

7N
A

\

z

{

=

Inclusién
Comercial

La Secretaria de Economia promueve un acompafiamiento para fomentar que
las empresas crezcan y aumenten su competitividad durante los primeros 5 afios,
periodo crucial para incrementar su esperanza de vida y estabilidad empresarial.

23



3.1 Inclusién institucional

Durante décadas, las mipymes no La Secretaria de Economia actia como

fueron prioridad en la politica publica y ente articulador con diversas instancias del

se desincentivo el cumplimiento de la sector publico, privado, académico y social.

normatividad, afectando asi la probabilidad Con un enfoque multidisciplinario, se centra

de que éstas garantizaran su permanencia en las mipymes, Nenis y pueblos originarios,

en el tiempo. considerandolos actores econdmicos,
sociales, culturales y ambientales, y por

Tradicionalmente, las mipymes fueron ende, sujetos de desarrollo fundamentales

—lile@&a4-*3@ ° yO 8 «l°@z ° pdial@s®ieddd. @ zolaboracion transversal

para sefialar que cumplian o no con tramites en programas y proyectos permite que las

ante las instituciones publicas, sin embargo, mipymes se posicionen actualmente en un

esta vision orillé a una estigmatizacion de contexto internacional.

las personas, cuando es el Estado quien

debe proveer todas las alternativas y marcos La inclusion institucional promueve

juridicos administrativos que potencialicen y fomenta:

las habilidades de las personas para tener

negocios mas sélidos y duraderos. ne @a 5Gda-+-a 3° N8+ daN°@ u 58 -°@ @ ** &

nistrativos obligatorios que se presentan para
iniciar un negocio.

La coordinacién de esfuerzos de todas las
instituciones publicas y privadas que ofrecen
tramites o servicios dirigidos a la creacién o
fortalecimiento de mipymes.

¢, Es “informal”

que una persona se levante todos los
dias a trabajar para llevar un sustento
econdmico a sus familias?

Que exista un acompafiamiento por parte
del Gobierno de México en el proceso de
maduracion empresarial.

La formacion de nuevas generaciones de
personas empresarias dotandolas de compe -
tencias, aptitudes y actitudes para fungir en el

Uno de los objetivos de la Politica de Impulso desarrollo de la sociedad.

a Mipymes es acercar a todas las personas

propietarias de mipymes, los instrumentos La certeza a las mipymes en su creacion y
administrativos que les permitan incremen - fortalecimiento.

tar sus ventas, aumentar su competitividad

y garantizar una mayor esperanza de vida

de su negocio.

Las mipymes son uno de los elementos nNe@ &45u°@ @ 8°- -4%:@ =
mas importantes en la economia no solo file = UV * N°8NO°«8ei{l 3° (js °o 3
del pais, sino de millones de familias que ° xw»tdi-a P

perciben un ingreso directo o indirecta-
mente de los empleos que se generan

; Secretaria de Economia, 2023.
en estas.
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3.2 Inclusién digital

La incorporacién de las tecnologias en los
procesos de las mipymes, es clave para
aumentar su crecimiento. Garantiza que
exista un acceso equitativo a las herramientas
digitales disponibles y promueve que las
personas usuarias desarrollen las habilidades
necesarias para fortalecer a sus empresas y
asi ser parte de la transformacion digital.

El ambito digital elimina las fronteras

En 2022 hubo un incremento del porcentaje

de mipymes que mencionaron contar

con una pagina de internet con dominio
empresarial y/o redes sociales (de 57 % a
76.8 %) 3t este comportamiento contribuyo al
crecimiento del valor agregado del comercio
electronico, el cual pas6 de mil millones de
pesos en 2018 a 1.7 mil millones de pesos
para 2022, representando el 5.9 % del PIB. %2

00 08¢4-+@K Oe8¢ Naee 3 « °@ N @nte BSE @n@ama, el Gobierno de México

un acceso sin precedentes a los mercados
mundiales.

—=| 1 de cada 5

mipymes ha generado
ventas por Internet  2°

Es inevitable resaltar la importancia de la
digitalizacion como un agente de cambio

gue brinda una alternativa sélida y efectiva,
construyendo economias mas inclusivas y
empoderar asi a las mipymes mexicanas
a que permanezcan en el mercado
internacional y su insercion en las cadenas
regionales y globales de valor y proveeduria.

El Internet no es solo un canal de ventas
para las mipymes, también les permite
multiplicar su potencial de consumidores.

N
7

R 6 de cada 10
E pymes venden por Internet  *°

o O

2% Datos aproximados del Censo Econémico, INEGI (2019).
30 AMVO, (2021).

3 nstituto Federal de Comunicaciones (2022)

32Valor agregado del comercio electrénico, INEGI (2022)

3 Comisién Federal de Electricidad (2022)

en coordinacién con otras instituciones,
promueve el “ Programa Internet para
Todos ”, que logré6 méas del 91.9 % de
cobertura de Internet nacional en 2022. 33
Para combatir la desigualdad tecnol6gica

se implementaron puntos de internet
gratuitos y de telefonia, con planes vy tarifas

= °© 0 7V° @ -&-UK 7V° @° 8°4°6

registro de los 93.8 millones de personas
gue contaron con teléfono celular y las mas
de 63 millones de personas que adquirieron
productos y servicios a través de Internet.

Porcentaje de mipymes con acceso a
equipo de computo e Internet

Acceso a equipo Acceso a Internet

de coémputo

Mediana 96 % 92 %

0,
85 % 81%
Pequena
Micro 19%' I-|7%

Fuente: Con informacién del INEGI, Caracteriticas de los Negocios, 2019.
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Las mipymes en México tienen dificultades Para lograr que mas mipymes sean
para acceder al financiamiento bancario, sujetas de crédito, se procura promover
principalmente en sus etapas iniciales, debido la prevencion de fraudes y fortalecer sus

o s O¢liNe 30 3 O 8 ¢-4 - a*«U°a@ividdtle® ¥@nodmicas, asi como el
actividades y sus altos indices de mortandad 34 desarrollo de habilidades para la toma de

(Véase anexo 1) . 303@a °@ 3° —e8¢-N°8 & ¢ -a°8 P
Durante el 2022
0 0
12.4 % = 44.4 %

de las mipymes mexicanas tuvieron

ena0@ ol 4 -Fe A° N ©° DPIIO de las mipymes mencionaron contar con

banca en linea, 10 % mas que en el 2021

)

El 5.7 % de préstamos bancarios.

. ) o El desarrollo de habilidades de caracter
0u BPO I 2°0 a » =a+ a® N N ffhtiero, permite que las personas
por cajas de ahorro popular. tomen decisiones mas acertadas para
su negocio, esto se logra a través del
conocimiento de herramientas ya existentes
El 2.2 % por proveedores y y poner en préctica estas habilidades. Por
prestamistas privados mencionar algunos ejemplos, existen

herramientas de:

)

)

El 2 % por familiares o amistades.

)

La Secretaria de Economia, a través de la Contabilidad basica.  Muestran de manera facil
a -uvoa a s —a4°8¢K 58 Von° o[ yopraetk@culihto se gasta y cuanto se gana
V@ 39 58 3VaN @ u @°8na-3a @ pafasabesst8n @gocio esta siendo rentable
de calidad para las mipymes, ademés de 0 no.

facilidades administrativas que parten de o
@V@ °-°@A&3%+3°@K «(id 3+ @V @ ,U%néas,pqagbéa{. Ofrecen un seguimiento

~ . untual de facturas, clientes frecuentes
ensefian a prevenir fraudes. P C '
y P descuentos, cuentas vencidas.
Asimismo, ha puesto en mesa de discusion Inversiones en fondos digitales. Permiten
con las autoridades que regulan y norman 34N°8@A4-°8 U@ & N°8@4 °@ 3° U@ ° 58

ci+@ & @NE&NV-E °@ a * ~&8°8° @ Kndi ofs Ridhted 88ng@sos.

que deben cumplir las mipymes para

que éstas puedan acceder a algun tipo 03V -e=d8 & ¢ —4°8+P Refuerza los cenoci
30 58 3VaN @°8na-a &a ¢ -a°8mientdsLad@ifidos con nuevas perspectivas

adapte a sus necesidades. Actualmente, la de acuerdo al crecimiento de su empresa.

Comision Nacional Bancaria y de Valores

(CNBV) ha iniciado un proceso de revision Generacion de balances y estados de resul-

8- @ 8°0V ipdRp- Muesks gl nlvgl de salud err}prfasanal
e un negoclio y permite conocer qué ajustes
hacer en la administracion del mismo.

u 384--4 30 0 @

34INEGI, (2019).

3 |nstituto Federal de Telecomunicaciones, (2022).

z..AJ 0O 8¢ 3° PDIPNK e 1z & © aNAa V 4-a 3° O+-a043%+3°@ 8°OVi+N 84+@ N° 5 8+i°@ « & 3° & -° N&n+8 °0 N 80+ a° N 3° -8
permitiendo ajustar por 18 meses los rangos y requisitos de los expedientes de los nuevos créditos otorgados (Consejo Nacional de Inclusién Financiera &

Comité de Educacién Financiera, 2023. Politica Nacional de Inclusién Financiera: Informe de Ejecucién de 2023 y Plan de Trabajo 2023-2024).
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3.4 Inclusion comercial

El fortalecimiento de las mipymes a través
de la digitalizacion y sistemas financieros,
puede llevar consigo un incremento
en sus ventas y clientes, lo que genera
mayores ventajas competitivas e impulsa
Ue 3én°8@éé—|-ﬂé -
insercion en las cadenas globales de valor
y proveeduria.

A través de la Politica de Impulso a
Mipymes se proveen las herramientas
esenciales que les permite acceder a
nuevos mercados, bajo un esquema de
participacion en la proveeduria nacional

e internacional.

El fenédmeno de la relocalizacién de
empresas, también llamado
en México, es una realidad visible en
la actualidad. Es crucial reconocer la
importancia de las mipymes y destacar
su relevancia, en el panorama econémico
nacional e internacional.

Para lograr un nearshoring ~ completo, debe
mos promover condiciones que reduzcan
las barreras administrativas y acerquen a
las mipymes la informacién de aquellos tra-
tados comerciales internacionales que las
«° %3-8 Kabsbvi@- 3
y acceso a mercados globales.

EM 4.6 %
ovo' Yo“ es la media nacional

del nimero de Pymes que participa
en cadenas globales de valor ¢

3 Confederacién Patronal de la Republica Mexicana, (2022).

°8-&-U

nearshoring

Por ello, se busca colaborar estrechamente
con las empresas tractoras y a su vez con
aquellas que se estan relocalizando, las
cuales en conjunto, generan una dindmica
gue provoca que mipymes de diferentes

°fnanbikCy g@ctbres, atraigan econémicay

productivamente a otras para fomentar su
desarrollo a nivel nacional e internacional.

Lo anterior, promueve una sinergia al interior

de los ecosistemas econdmicos y, al mismo
tiempo, hacia el exterior ante la demanda
global de nuevos productos y servicios per

mitiendo condiciones favorables y justas
para que las mipymes también accedan a

mercados globales, democratizando asi el
comercio exterior.

La democratizacion del comercio exterior
@° 8°4°8° ¢ s ¢5°8NV8eK ¢~
facilitacion del acceso al comercio interna
cional, permitiendo que empresas de todos
los tamanos participen de manera activa
y equitativa en el intercambio de bienes y
servicios a nivel global, mediante facilida
des administrativas, la digitalizacion de las
empresas, mejores condiciones de acceso
el &4 ¢« =83 A° N uK na =Vie-a
a las cadenas globales de valor.

c@a @V 2an°8@é&aa-+-4a

Este concepto busca superar las barreras
tradicionales que han limitado la participa
cion de diversos agentes en el ambito del
comercio internacional, brindando oportu
nidades mas amplias y justas.

Con base en lo anterior, la Secretaria de
Economia tiene como objetivo nivelar las
condiciones, dando prioridad a las mipymes
como principales actores del comercio, des
de lo local hasta lo internacional, logrando
asi la democratizacion del comercio exterior.
(Véase anexo 2)

58 O8°@ ¢
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Modelo de inclusién comercial

Cadenas de proveeduria Comercio exterior

locales y regionales

—® Vinculacién Autodiagnéstico —
Conjuntar la Politica de Impulso a Mipymes Identificar empresas que
y la Politica Industrial, para contribuir a la cuentan con potencial de
generacion de proveeduria nacional. exportacion

o Condiciones Acompafiamiento *—
Mapear los requisitos que deben Durante el proceso exportador.

cumplir las mipymes para integrarse a
las cadenas de proveeduria (generales
y especificas por industria).

Identificacion de

oportunidades ’
—e @ Potencial Analisis de oportunidades
Identificar a las mipymes con en el mercado.

potencial de proveeduria y vincularlas
con la industria o fomentar la creacion
de empresas para satisfacer la

demanda nacional. Certificaciones y tramites o

En temas especificos.

—® Financiamiento

Identificar los requerimientos de o
financiamiento y generar esquemas Presentacidon e
Ry

adecuados para las mipymes que el de compradores
mercado demanda. Ruedas de negocios

28 https://www.gob.mx/se



3.5 Programa De la mano con tu negocio

Tiene como objetivo igualar las condiciones
de acceso para que todas las mipymes
resuelvan los retos que comunmente
enfrentan y, asi, disminuir la brecha que
existe entre ellas.

En virtud de lo anterior, el Programa
conjunta y refuerza acciones de las diversas
instituciones publicas y privadas que
fomentan las condiciones 6ptimas en el
ecosistema de las mipymes.

Instituciones que
fortalecen el ecosistema
de las mipymes en México

Fuente: Elaborado con informaci6n de la
Secretaria de Economia (2023)

La Secretaria de Economia, articula las
acciones de las instituciones que desde su
ambito tienen un efecto en las mipymes,
a fin de sumar esfuerzos de impacto
particular, para obtener resultados de
impacto general.

El programa se compone por:

Z

XX"¢x03xee
Herramienta digital que
acerca a las mipymes:

-~ Programas de capacitacion

-~ Informacién sobre
tramites y servicios

- Mecanismos de
vinculacién comercial

le5e6a8Ne=d o le5¢a8Ne3 8°@
Talleres de capacitacion con:

-~ Personas servidoras publicas

- Secretarias de desarrollo
econémico de los estados

- Instituciones del sector
publico y privado

h8.3.@
S(° e » = NV °0 -a s

Espacio en colaboraciéon con
las entidades federativas:

-~ Tramites

)

Capacitaciones

'}

Dialogos con expertos

4

Ruedas de negocios

a° N+ A0l E &-°+ 5+8¢ x45u °@
Mecanismo digital para acercar y

facilitar los principales tramites y
servicios que las mipymes pueden

realizar ante dependencias del
Gobierno de México

-~ Vincula las péaginas de depen-
dencias y entidades de todo el
pais, con programa y acciones
0 «° 9%93-a 3° »@N-@
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3.6 Programas de fortalecimiento a Mipymes

Tienen el objetivo de articular y dar
visibilidad a las iniciativas, programas,
estrategias, esquemas y/o politicas que
realicen las dependencias y entidades de
la Administracion Publica Federal, estatal
y municipal, asi como los sectores privado,

social y académico para el desarrollo de las compartida en el pais.
micro, pequefas y medianas empresas, en
torno a la Politica de Impulso a Mipymes que
ejecuta el Gobierno de México por medio de
la Secretaria de Economia.

30

Las fases para llevarlo a cabo son:

La colaboracion y coordinacion entre las
diferentes entidades gubernamentales y
el sector empresarial, permite a todas las
personas integrarse a una dinamica acelerada
de desarrollo econémico. Las mipymes son
los engranes que generan una prosperidad

B

Identificacion

Se sostienen reuniones con lassecretarias de
desarrollo econémico (SEDECQOS), camaras
empresariales e instituciones de gobierno
federalesy estatales para obtener informacion
sobre los programas dirigidos a mipymes.

Analisis

Se lleva a cabo un mapeo de las
acciones, desde el punto de vista de < Z

eficacia, eficiencia y compatibilidad
con la Politica de Impulso a Mipymes.

~

&> 3

Implementacion

Se ejecutan acciones de articulacion para la
operacion de programas en areas no atendidas
en torno a las necesidades identificadas de

las mipymes.




3.6.1 Vinculacion con programas gubernamentales

La Secretaria de Economia reconoce el papel
de los programas estratégicos del Gobierno
de México en materia de atencion a grupos

vulnerables, y contribuye a potenciar el
impacto que producen en sus poblaciones

«© 03-38a-@K ©°
agricultura y artesanias, que generan empleo
y bienestar a sus comunidades, al tiempo que
contribuyen con la preservacion de la riqueza
cultural mexicana.

Esta contribucién se enfoca en afadir
valor a las mipymes mediante la formacion
empresarial y el acompafiamiento para lograr
que éstas desarrollen fortalezas productivas,
sean mas resilientes y sus productos puedan
tener acceso a mercados mas amplios, tanto
a nivel local como internacional.

Un ejemplo de ello radica en la colaboracion
con el Programa Sembrando Vida, donde la
Secretaria de Economia contribuy6 con el
30@+88 U0 3° U-@
elaborar un diagnéstico de sus oportunidades

Ue@ -Vel°@ Yo Yrodbctivdgy 3Artuales, asi como brindar

capacitaciones presenciales a la poblacion
para agregar valor a sus productos en el
campo Yy colocarlos en el mercado.

La Secretaria de Economia también
contribuy6 con la formacion empresarial de los
maestros y maestras artesanas participantes
del programa “Original” de la Secretaria
de Cultura, al sumarse con programas de
capacitacion, impartiendo talleres dirigidos
a desarrollar sus habilidades empresariales,
facilitar su incursion en el comercio
electronico y brindar una introduccion al
comercio exterior.

3.6.2 Vinculacion con programas de las entidades federativas

El Gobierno de México acompafia a las
mipymes para promover el desarrollo
econdmico nacional a través de programas
que fomenten su creacion, sostenibilidad,
desarrollo, competitividad y continuidad.

En ese sentido las entidades federativas
con mayor numero de programas de
apoyo a mipymes son: ¥/

G Ciudad de México
d Quintana Roo

K Veracruz

37 Secretaria de Economia, (2022).

Estos se distribuyen de la siguiente manera.

Porcentaje de programas
de apoyo a mipymes

64 %

Financiamiento

12 %

*9%

Tramites

4% .

Exportacion

Fuente: Con informacién de la Secretaria de Economia, (2022).

Habilidades

. 2%

‘ Logistica

9 %

Servicios

abSu °@ «° °4-4a-+8a-0(
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3.7 La Politica de Impulso a Mipymes como politica de Estado

Para lograr un impacto con alto potencial
hacia las mipymes, la Secretaria de
Economia, en coordinacién con otras
dependencias del Gobierno de México y las
entidades federativas, articula estrategias
de atencion para las mipymes con el
objetivo de facilitar y ofrecer las mismas
condiciones para que todas las personas
que asi lo deseen, puedan crear o fortalecer
sus mipymes.

La suma de esfuerzos y acciones que
ofrecen en conjunto las diferentes
entidades publicas, resulta en una atencion
mas integral hacia las mipymes, evita la
duplicidad y promueve el trato directo de
la poblacién con el Gobierno, reduciendo
asi a los intermediarios, para que el proceso
de creacion o fortalecimiento de mipymes
sea mas sencillo.

o) Desarrolla y haz crecer
00
[slesfs] tu empresa
la Secretaria de Economia
te acompafia en el proceso

Si bien, la Secretaria de Economia tiene las
atribuciones de desarrollo econémico, al
ser la Politica de Impulso a Mipymes una
politica de Estado, las entidades federativas
y algunas instituciones publicas, apuntalan
desde diferentes Opticas y con acciones

El acompafiamiento que ofrece la Politica

de Impulso a Mipymes, consiste en guiar

desde los tramites hasta lograr su incor -

poracion en cadenas globales de valor y

proveeduria, pasando por la digitalizacion

U °0 3°@88 (Il 3° Ye«d(1833°@ 4 » ~4°8

La estrategia de la Politica de Estado es

promover el trabajo colectivo y darlo a

conocer, en un dialogo abierto y constante

que permita realizar los ajustes necesarios

30 ¢,\/ 083 . U'@ oﬂo@as.so@ 0@50ﬂéé_
de los diferentes sectores de las mipymes.

Los programas de las Secretarias del

Gobierno de México promueven una

actividad econ6émica o social en particular,

gue impactan de manera transversal en

acciones de otras instituciones publicas,

O ©° Ne3 ©°( «°°3-4 3° 1+@ &5u °@P

O Us eaNVed3e3K @° 43° Nda-e OO -~
con objetivos directos e indirectos hacia la

creacion y fortalecimiento de las mipymes

de México. Lo anterior, da muestra que

las mipymes son el motor de nuestra

economia y generan asi, una prosperidad

compartida.

A continuacion, se muestra la forma en la

gque el Gobierno de México, a través de la

coordinacién y sinergia entre las diversas

© Nd3e3°@ 7V (i - O 8 « K- avue ©°
un objetivo en comun, promover e impulsar

el proceso de consolidacion y desarrollo de

C@5°-3a4-@ °0 N°O6a3 ° 58°@ +8dsimipyiines.ca @ P

La coordinacion interinstitucional tiene
como base la “inclusion”, a partir de la
cual las instituciones se activan desde la
premisa ¢(Coémo hacemos mas faciles los
procesos para las mipymes?, entendiendo
el contexto y las necesidades actuales.
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Estrategias del Gobierno de México para
llegar a las mipymes de cada rincon del pais

Servicio Postal Mexicano Secretar}afﬁel Trapajoy
Prevision Social

Instituto Federal de . .
Telecomunicaciones Secretaria de Agriculturay
Desarrollo Rural
Agencia Nacional de
Aduanas de México
I
Financiera para el
Bienestar

L

Secretaria del Medio Ambiente y
Recursos Naturales

—

Secretaria de Infraestructura,
Comunicaciones y Transportes

Instituto Nacional de )
Economia Social Secrgtarla de‘
Educacién Publica

-

9

Secretaria de Turismo

-Ee Cultura

N

Secretaria del Bienestar

Instituto Nacional de los

Pueblos Indigenas

- 1

Instituto Nacional
de las Mujeres

—
Servicio Nacional de
Sanidad, Inocuidad

y Calidad Agroalimentaria

—

Instituto Mexicano
de la Juventud

7/ @ ’
,HH MIPYMES

Instituto Mexicano del
Seguro Social

_
de Servicios Financieros
Nacional Financiera
Comisién Federal para la

“ 7] o)
Comisién Nacional
Bancaria y de Valores Q
——— [+
Comisién Nacional para la
Proteccién y Defensa de los Usuarios
Servicio de Administracion n
Tributaria
—
Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial Proteccion de Riesgos Sanitarios

Tipo de Inclusion

B

Financiera Comercial

Institucional Digital

Fuente: Elaborado con informacion de
las dependencias gubernamentales.

Escanea para consultar en linea la actualizacién
https://mipymes.economia.gob.mx/
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DEPENDENCIA / INSTITUCION

Secretaria del Bienestar

Secretaria del Medio Ambiente
y Recursos Naturales

Secretaria de Agriculturay
Desarrollo Rural

Secretaria de Infraestructura,
Comunicaciones y Transportes

Secretaria de Educacion Publica

Secretaria del Trabajo
y Prevision Social

Secretaria de Cultura

Secretaria de Turismo

Servicio de Administracion
Tributaria

ESTRATEGIAS DEL GOBIERNO DE MEXJCO PARA LLEGAR A
LAS MIPYMES DE CADA RINCON DEL PAIS

Programa “Sembrando Vida"

Vida Silvestre

1.

Programa para otorgar subsidios para la conservacién y
aprovechamiento sustentable de la vida silvestre nativa

Comisién Nacional Forestal - CONAFOR

1.

Programa desarrollo forestal sustentable para el bienestar

Procuraduria Federal de Proteccién al Ambiente - PROFEPA
2. Programa nacional de auditoria ambiental
3. Programa distintivo calidad ambiental México

Anadlisis técnico, financiero y econémico de los sistemas de produccién
agricolas en México en:

1.

2.

ONWN &

Produccion de los principales granos (arroz, frijol, maiz, sorgo, trigo
cristalino y panificable)

Produccion de granos y oleaginosas (maiz, trigo -cristalino y
panificable-, soya, arroz palay y sorgo)

Guia de Ciberseguridad en apoyo al teletrabajo

. Guia de ciberseguridad para el uso seguro y responsable de redesy

dispositivos de telecomunicaciones para mipymes y emprendedores,
en apoyo al comercio electrénico

. Guia de ciberseguridad para el uso seguro y responsable de redes y

dispositivos de telecomunicaciones en apoyo a usuarios y
consumidores que realizan transacciones en linea.

Atencién a unidades econdmicas mediante distintos servicios que
ofertan las Instituciones de Educacién Superior, como capacitacion,
asesoria, pruebas de laboratorio, desarrollo de estrategias de mercado,
cadenas productivas, entre otros.

. Impulso a los organismos del sector social de la economia.
. Directorio mipyme y Cooperativas de la Universidad Abiertay a

Distancia de México.

Portal de Empleo

. Bolsa de Trabajo

. Ferias de Empleo

. Talleres para Empleadores

. Cobertura de vacantes con poblacién en contexto de movilidad

Programa “Original”

Gestionar y vincular proyectos turisticos para la obtencién de
financiamiento e inversién

Régimen Simplificado de Confianza (RESICO)



z ESTRATEGIAS DEL GOBIERNO DE MEXICO PARA LLEGAR A
EEE AN DER S B E e LAS MIPYMES DE CADA RINCON DEL PAIS

Cadenas Productivas

. Financiamiento Empresarial

. Garantia Preferente

. Contratos de proveedores del gobierno federal
. MujerEs Industria

. Impulso Nafin + Estados

. Eco Crédito Sustentable

. Eco Crédito Empresarial Masivo

. Capacitacion y asistencia Técnica

Nacional Financiera*

W 0o N0 U NW N~

Agencia Nacional de Aduanas Pequefas Empresas, Grandes Logros

de México

1. Facilidad regulatoria de los requisitos para el otorgamiento de créditos a las
Comisién Nacional Bancaria mipymes
y de Valores 2. Reporte de empresas de mujeres

3. Reduccién del requerimiento de capital por riesgo de crédito para mipymes
Comisiéon Nacional para la 1. Curso en Emprendimiento
Proteccion y Defensa de los 2. Revista proteja su dinero

Usuarios de Servicios Financieros 3. Cursos de educacion financiera para mipymes
Economia Social en tiempos de cambio
. Descubre la Economia Social y Solidaria
. Conformacién de Cooperativas de consumo
. NOVEDADESS
. CONEXIONESS
. Capital Nodos de Impulso a la Economia Social y Solidaria (NODESS)

Instituto Nacional de
Economia Social

O N WN

—_

Certificacion electrénica Internacional de México: ePhyto

2. Emisién de Certificado Zoosanitario de Movilizacion (CZM) y Fitosanitario

de Movilizacion Nacional (CFMN)

3. Buenas practicas de manufactura

4. Capacitacion a mipymes sobre los procedimientos para utilizar el
esgquema de Aviso de Movilizacion (AM)

. Curso de capacitacion sobre el uso y manejo de la Ventanilla Digital
Mexicana de Comercio Exterior (VDMCE) para mipymes del sector
agropecuario, para la exportacién e importacién, con enfoque a
productos agropecuarios regulados

6. Sistema de Certificacion Orgdanica Participativa (SCOP)

Servicio Nacional de Sanidad,
Inocuidad y Calidad
Agroalimentaria 5

Educacion financiera

. Red de Mercaditos Solidarios

. Apoyos Crediticios Finabien

. Fomento del ahorro popular (cetesdirecto)

Financiera para el Bienestar

ANWN =

—_

CorreosClic

Servicio Postal Mexicano o .
. Mensajeriay Paqueteria Mexpost

N

Comisiéon Federal para la

) - A 2. Regulacion Sanitaria en tu Territorio
Proteccion de Riesgos Sanitarios 9

1. Encuentros de Buena Voluntad
3. EducaPRIiS

Instituto Mexicano 1. Buzdén IMSS
del Seguro Social 2. Seguridad social para Personas trabajadores independientes
°@
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ESTRATEGIAS DEL GOBIERNO DE MEXICO PARA LLEGAR A

2ER A EE S LT ] LAS MIPYMES DE CADA RINCON DEL PAIS

Programas de capacitacién en materia de Propiedad Industrial

. Tradicion con Valor

. Campafa de precio diferencial para grupos menos favorecidos 2024
. Red de mujeres innovadoras y propiedad industrial

Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial

N W N

—_

Proyectos Econémicos con Impacto Comunitario y Regional
2. Proyectos Comunitarios y Regionales de Turismno de Naturaleza

Instituto Na?lonal de los 3. Proyectos para la Implementacion de Acciones de Mitigaciony
Pueblos Indigenas Adaptacion a los efectos del Cambio Climatico

4. Comercializacion de Productos Artesanales y Servicios
Turisticos Indigenas

) ] 1. Estrategia Territorial para la Reactivacion de la Autonomiay el
Instituto Nacional de Empoderamiento Econémico de las Mujeres

las Mujeres 2. Mujeres en la Transformacion Digital
3. Tienda en linea "Hecho en México x Mujeres"

Instituto Mexicano de

Comercio Joven
la Juventud

pequefias y medianas empresas (mipymes)

2. Micrositio de Ciberseguridad / Seccién mipymes

3. Capacitacion en materia de habilidades digitales para personas
microempresarias y emprendedoras

4. Reportes de informacién comparable de planesy tarifas de servicios
de telecomunicaciones fijas No Residenciales

5. Micrositio y herramientas para mipymes

Instituto Federal de

1. Encuestas a Usuarios de Servicios de Telecomunicaciones micro,
Telecomunicaciones

ANEXO 1. FINANCIAMIENTO A MIPYMES EN MEXICO

En su mayoria los productos crediticios actuales
estan disefiados para las medianas empresas.

9 de cada 10 mipymes
no cumple los requisitos basicos

para acceder a productos financieros 77 %
que cumplen son
ﬁ ﬁ ﬁ ﬁ ﬁ pequefas empresas
b oo oo oo [
T = =] S = O =51 B RO [BO| (B

23 %

1de cada 10 mipymes que cumplen son

son pequefasy medianas empresas medianas empresas
gue cumplen con los requisitos basicos

Fuente: Elaboracion propia con informacién de NAFIN, 2013.



Venta de productos,
bienes o servicios fuera
de las fronteras
politicas de un pais.

Conjunto de mipymes que
participan en un Mismo
ecosistema economico.

Agregando valor monetario

al producto en transaccién

Micro, pequefa o
mediana empresa.

ANEXO 2. DEMOCRATIZACION
DEL COMERCIO EXTERIOR

o
3
g
E

EMPRESAS TRACTORAS

Fuente: Elaborado con informacion de la Secretaria de Economia (2023)

Facilita el acceso al comercio
internacional, logrando que
empresas de todos los tamafos y
paises puedan beneficiarse de

las oportunidades que ofrece el
comercio exterior y la digitalizacion.

Pueden ser locales, estatales,
regionales, nacionales o
internacionales.

Pequeia Mediana
empresa empresa

L

Micro
empresa

Motores econémicos que
estimulan el desarrollo de
las mipymes.
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